
Creatividad aplicada a la conceptualización 

de ideas de negocio” 





















Tecnología + Negocio + Persona – Deseos //Necesidades





































































Exploración. Investigación























































-“la casa no tiene electrodomésticos, no van incluidos en el contrato(…)”

Dudas existenciales.
¿Y ahora que haces,  buscas  aparatos de segunda mano, que no sabes ni si van? 
Además, ¿Cuánto tiempo te va a durar el trabajo? ¿1 mes?¿1 año?
¿y donde hay tiendas cerca de tu casa ,esta ciudad es nueva para ti?

YOU ARE NOT ALONE es un servicio de Fagor que te alquila electrodomésticos por 
días, meses u años, con la posibilidad de compra en cualquier momento y variando 
su precio en función del tiempo que ya llevas con él.

Además, nosotros nos encargamos de llevártelos y recogerlos donde/cuando tu 
quieras.

Idea: Conversión del electrodoméstico de producto en servicio puro. Allá donde 
surja la necesidad encontraras la respuesta a tu medida, en equipamiento, y tiempo. 
Modelo de Leasing apoyado por una cobertura nacional de envio.

YOU ARE NOT ALONE











Prototipar

Prototipar es una parte del proceso de diseño, consiste en hacer 
tangible, materializar las ideas. Un prototipo puede ser un 
dibujo, un modelo o una caja de cartón. Es una forma de 

transmitir una idea rápidamente, crear un nexo de comunicación 
y discusión.
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Storytelling es una forma de comunicación que 

se basa en la elaboración y exposición de un relato para 

la transmisión o el uso compartido de la información, 

vía emocional.



Storytelling







Sketch



Wireframe





Mock Up 





Shit Prototipe







Testear

Testear es una fase del proceso iterativo de desarrollo de una idea que te 
permite obtener feedback de tu publico objetivo, de los stakeholders. El 

propósito de la prueba es aprender qué funciona y qué no para el 
usuario. Significa volver a nuestro prototipo, y modificar el mismo, la 

idea en si en base al feedback .
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Redefinición









Business Model Generation Book.
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Business Model Generation Book.

¿Cómo? ¿Qué? ¿Quién?

€





Business Model Generation Book.













Business Model Generation Book.

• A partir de los recursos

• A partir de la oferta

• A partir del cliente

• A partir de las finanzas

• A partir de múltiples epicentros





Resumiendo…





HAVE FUN!!!
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