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El mundo ha cambiado



Nativo Digital



Eres

lo que la 
redred

dice 

que eres 
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MARCADOR ESPACIO - MAPA GEOPOSICIONAMIENTO

Elementos



¿Me permites saber dónde estás?



Imágenes: Panoramio + Google Maps

http://www.panoramio.com/



Personalización de la oferta



Refuerza tu marca personal 
en el lugar de ventaen el lugar de venta



No es cosa solo de frikis



El presente es el teléfono móvil



Mucho más que llamadas



Dispositivos Personales



El 35% de los 

usuarios de 

“smartphones” 

acuden al baño 

equipados con sus 

teléfonos. 

2 de cada 3 

terminales que se 

venden son 

smartphone



El 40% atiende el teléfono mientras está en el baño



% DE PERSONAS CON UN PERFIL  ACTIVOACTIVOACTIVOACTIVO

EN LAS PLATAFORMAS DE SOCIAL MEDIA 



España 
es el país que más crece 

en adopción de 
smartphones 

35% de los 35% de los 
usuarios de 
smartphones 
tienen 
+45 años 



FourSquare
Redes Sociales de Geoposicionamiento



• Se trata de una herramienta social 

basada en dispositivos móviles que 

cuentan con geolocalización (GPS), 

donde los usuarios generan su propia 

red de confianza con quien comparten 

localización y opiniones de los localización y opiniones de los 

distintos sitios que visitan.

• Pero también es un juego que se basa 

en la reiteración. Cuanto más 

frecuentas un lugar concreto, mayor 

rango tienes. Y a partir de ahí, se 

compite por alcanzar diferentes niveles 

y se presume de ello.







¿Quiénes lo usan en España?

• Varón (73%)

• 32 años (de media)

• Ocupado (25% autónomos y 75% cuenta 
ajena)ajena)

• Urbanita (65% reside en ciudades de más de 
100 mil habitantes)

• Techie (84% relacionado con las nuevas 
tecnologías)

Fuente: IAB Spain. Cool Insights

Fuente: www.celularis.com



El cliente llega a un El cliente llega a un 

establecimiento y hace 

Check-in.



con comentarios!!  

Lo comparte en sus perfiles de 

Facebook o Twitter

con comentarios!!  



Puede adjuntar fotografías 

del sitio, consejos o los 

visitantes del lugar. visitantes del lugar. 



El usuario recibe badges 

(galardones), objetos o 

puntos.puntos.



Recompensa a tus clientes!!





Registrándose en 5 
cafeterías STARBUCKS 
diferentes de EE.UU. 
se desbloquea un 
Badge creado en 
exclusiva para la 
popular cadena de popular cadena de 
cafeterías.

Al usuario “Mayor” le 
rebajan 1$ en el 
Frapuccino.



Ejemplos de Campañas: Destinos Turísticos.



Promociona tu negocio en

Google Places



No os olvideis!!!!



Personalización NO SPAM



Geoposicionamiento en interior



Realidad Aumentada





¿Cómo convenzo a mi Jefe?



Las empresas que usan Social Media sobrepasan a 

la competencia en ingresos y beneficios



Geoposicionamiento


