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Marketing: producto, clientes, sector, segmento 

Estrategias: análisis, objetivos, acciones, control
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Online: SEO, SEM, SMM,RR.PP. 

Internacional: países, idioma 
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1.Analiza

2. Define objetivos y estrategia

3. Ponlas en práctica y 
organiza



Analiza, marca objetivos y 
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Analiza, marca objetivos y 
estrategias, y aplícalas en 
la Web. Piensa en:

PAIS CLIENTE PRODUCTO



4. Actúa
Acciones de marketing digital Acciones de marketing digital 
internacional
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VISITAS

Publicidad y posicionamiento en 
buscadores (SEO y SEM)

Directorios, guias, e-
marketplaces….

Las Relaciones Públicas

La Web 2.0.

Actúa con metodología
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CONTACTOS

VENTAS

FIDELIZACIÓN



Pensando en países
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Google AdWords . SEM
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Cómo aparecer en Google

Google AdWords . SEM

Posicionamiento natural /orgánico SEO



Publicidad en buscadores

SEM – Search engine marketing
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Yahoo Search Marketing

Keyhots
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Sigue pensando en países
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Yandex direct



Google AdWords
https://adwords.google.es/
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Google Adwords

+ REDES
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PRESUPUESTO DIARIO

CPC MÁXIMO
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Google Adwords - ventajas

•La empresa que realiza la publicidad no busca a los 
clientes, pero facilita que la encuentren, cuando realmente 
la buscan. 

•Es un contacto de calidad, interesado en el producto o 
servicio. Se llega al potencial cliente exactamente en el 
momento en el que está realizando la búsqueda de esos 
productos o servicios.
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productos o servicios.

•La empresa puede realizar un mensaje publicitario 
personalizado y relevante en función del potencial cliente

•El anunciante sólo paga cuando un potencial cliente 
realmente está interesado en el anuncio en el que aparece 
el producto o servicio publicitado
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Google Adwords – ventajas para la internacionalizació n

Regular la estacionalidad del producto

Prolongar el ciclo de vida del producto

Tener visibilidad en el corto plazo en países destinos de 
nuestras exportaciones

Apoyar las acciones de nuestro distribuidor agente, o incluso 
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Apoyar las acciones de nuestro distribuidor agente, o incluso 
buscar intermediarios donde no los tenemos

Apoyar la acciones de promoción en ferias internacionales



Posicionamiento natural en 
buscadores - SEO

SEO – Search engine optimization
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Algunos simuladores de arañas:

Buscar : spider simulator

Las arañas no pueden pasar por:

• Javascripts
• Flash
• Pop Up’s
• Imágenes (algunas)
• Zona restringida
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Posicionamiento natural - SEO
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•Google Bot (Google)
•Slurp (Yahoo)
•MsnBot (MSN Search)
•Scooter (Altavista)
•Fast (webs privadas)
•Teoma (Ask Jeeves)

Buscar : spider simulator



Tiene en cuenta la densidad de la
palabra en diferentes partes de una
página:

• Densidad del título de la página
• Densidad de la Url
• Densidad de la descripción
• Densidad de las cabeceras
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Posicionamiento natural - SEO
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• Densidad de las cabeceras
• Densidad de el número de enlaces
• Densidad de las palabras en negrita
•…

Algunos analizadores de densidades:

Buscar: density analyzer



Cada buscador tiene sus propios algoritmos

Los algoritmos son secretos, lo único que podemos
conseguir son aproximaciones midiendo los factores
que tienen en cuenta mediante la prueba-error.

El algoritmo de Google:
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Posicionamiento natural - SEO
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El algoritmo de Google:

Simplificando esta formado por 2:
El PageRank y el de relevancia.



Relaciones publicas online

RRPP – Online
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Consigue tráfico cualificado a tu Web. Las relaciones públicas
atraen a nuevos clientes potenciales, periodistas de medios
especializados, posibles partners, e internautas en general.

Llega a un público diferente de los que llegan, tus esfuerzos de
comunicación offline.
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Las relaciones públicas online
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Incrementa el valor de marca. Una campaña coherente con la
imagen y los valores de tu marca, permite aumentar el valor de la
misma.

Si consigues un enlace a una nota de prensa, hace que aumente el
PageRank.



Redes sociales y otras de 
web 2.0
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Y sigue… pensando en países
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Uso de Facebook en el mundo - Fuente: www.checkfacebook.com
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Y en tu cliente
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Busca las opciones publicitarias
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5. Controla y sigue actuando
Analítica webAnalítica web



VISITAS

CONTACTOS
El Call to Action La Persuasión

Sigue realizando acciones

Publicidad y posicionamiento en 
buscadores (SEO y SEM)

Directorios, guias, e-marketplaces….

Las Relaciones Públicas

La Web 2.0.
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CONTACTOS

VENTAS

FIDELIZACIÓN

La Usabilidad + de analítica web

Boletín Programas de afiliación

+ analítica web Persuasión



1. Alta en Google
Analytics o similar.

2. Etiquetar todas las

Controla todo lo que pasa
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2. Etiquetar todas las
páginas.

3. Comprobar que
todo funcione.



Hasta el retorno de la inversión

5
Control y

actualización

30



Muchas gracias

Sergio Maestre
Consultor de REEXPORTA. 
Think About Export,s.l.
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smaestre@reexporta.com


